Campagne proposte per le attività della Rete Lilliput nel 2004 – Roma, 21-23 novembre 2003

	Titolo
	Area tematica
	Chi la propone alla Rete
	Obiettivo generale
	Cosa si chiede alla rete Lilliput

	1

Obiezione del cittadino/a - Scelgo la nonviolenza
	Nonviolenza, pace, conflitti

 
	GLT Nonviolenza
	Sottolineare la presa di coscienza individuale  contro il sistema militare, politico, economico militare attuato dai nostri governi, impegno per atti concreti di pace.

 
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

	2

Network nazionale sul disarmo
	Nonviolenza, pace, conflitti
	La Rete stessa, a partire dal gruppo che ha lavorato alla Campagna 185.
	Creare una struttura stabile che possa monitorare la produzione ed il commercio di armi e riesca a coordinare le azioni di molti gruppi per elaborare un percorso di disarmo e di modello alternativo di sicurezza.

Utilizzare questo strumento per elaborare azioni e mobilitazioni a partire da una solida base di studio e di conoscenza delle tematiche. 
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: la quota di partecipazione annua è di 250€; ulteriori finanziamenti si possono inviare sulla base di progetti o di disponibilità volontaria

Risorse richieste: messa in rete delle competenze lillipuziane sul tema, persone interessante a supportare il percorso (già presenti), supporto alla mobilitazione e alla sensibilizzazione con iniziative locali

	3

Per una finanziaria di Pace
	Nonviolenza, pace, conflitti.
Ambiente

Diritti sociali e civili 
	La Rete stessa, a partire dal nodo di Bologna e dal glt nonviolenza nazionale, che la indica fra quelle da sostenere come rete.  
	Incidere sulle scelte di politica economica del governo (Finanziaria e DPEF).

Dare alla Rete ed ai suoi luoghi, e all’intero movimento di cui sono (siamo) parte, una capacità di relazione, contatto, proposta, maggiori (fase permanente e di studio e preparazione).
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: 2000 € per la fase di avvio della campagna. 

Risorse richieste: attivazione dei nodi e dei glt locali di pertinenza; messa in rete delle competenze lillipuziane sul tema, supporto alla mobilitazione e alla sensibilizzazione con iniziative locali

	4

Per un’Europa neutrale e attiva per la pace
	Nonviolenza, pace, conflitti
	Convenzione permanente di donne contro le guerre

Movimento Internazionale della Riconciliazione

nodo Lilliput di Bologna

Artemisia

La Società delle Estranee
	Studio di uno statuto di neutralità del continente europeo da inserire tra gli articoli fondativi della Costituzione europea;

Il problema della sicurezza si manifesti come un diffuso esercizio di servizio civile, protezione civile,  difesa popolare nonviolenta.

 

Proposte di riforma N.U.
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: €. 2.000

Risorse richieste: copertura dei contatti stampa; contatti di rete nazionali ed europei; disponibilità del dispositivo su sito per la pressione via e-mail nei confronti dei deputati; produzione di materiale di divulgazione; una mailing list specifica
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	Titolo
	Area tematica
	Chi la propone alla Rete
	Obiettivo generale
	Cosa si chiede alla rete Lilliput

	5

Intesa mancata per Banche responsabili
	Economia, commercio, finanza.

Nonviolenza, pace, conflitti.

Ambiente

Diritti sociali, civili.

 
	Campagna Riforma Banca Mondiale

GLT Commercio della ReteLilliput?

Nodo di Roma?
	L’obiettivo è quello di fare sì che le banche italiane, a partire da Banca Intesa, primo gruppo bancario italiano, si dotino di strumenti per la valutazione sociale ed ambientale dei finanziamenti erogati.
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

 

	6

Meno beneficenza più diritti
	Economia, commercio, finanza

Economia alternativa, stili di vita
	Coord. Lombardo Nord/Sud del  Mondo, ROBA dell'altro Mondo, CTM/Altromercato, Mani Tese, Fondazione culturale Banca Etica
	Fare in modo che la produzione estera controllata direttamente o indirettamente dalle aziende  europee avvenga nel pieno rispetto dei diritti fondamentali della persona  e delle comunità locali e garantisca il rispetto e la protezione dell'ambiente (prosecuzione di  'Acquisti Trasparenti')
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti  (EVENTUALE)

Organizzazione e promozione diretta (EVENTUALE)

Impegno economico (EVENTUALE, 1000 euro)

 

	7

Sdebitarsi
	Economia, commercio, finanza
	Sdebitarsi
	Monitoraggio applicazione della Legge 209 per la cancellazione del debito dei paesi poveri. Sensibilizzazione e lobby politica a livello nazionale e internazionale sul problema del debito
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

 

	8

Guida al vestire critico
	Economia alternativa, stili di vita
	Gruppo di lavoro operativo sul tessile-abbigliamento e calzature
	Realizzazione di una Guida critica relativa al settore abbigliamento e calzature.

Si propone di realizzare la Guida attraverso una collaborazione dei nodi interessati con particolare riferimento a quelli che operano in zone attive in questi settori
	Adesione

	9

Riduciamo la nostra impronta
	Nonviolenza, pace, conflitti

Ambiente

Economia, commercio, finanza

Economia alternativa, stili di vita.

Diritti sociali, civili
	GLT Impronta Ecologica e Sociale e i Nodi in questi anni impegnati sul tema (Bologna, Modena, Pistoia, Fidenza-Salsomaggiore, …..)
	Partendo dalla convinzione che l’impronta ecologica sia un indicatore di sostenibilità rispetto al quale partire per dare risposte pratiche e tangibili sull’insostenibilità di questo sviluppo è giunta l’ora di dare risposte (tecniche e comportamentali), di fare proposte alla gente.
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta
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	Titolo
	Area tematica
	Chi la propone alla Rete
	Obiettivo generale
	Cosa si chiede alla rete Lilliput

	10

Kyotopokomakyoto
	Nonviolenza, pace, conflitti

Ambiente

Economia, commercio, finanza

Economia alternativa, stili di vita
	GLT Impronta Ecologica e Sociale e i Nodi in questi anni impegnati sul tema (Fabriano, Fano, Bologna, Massa Carrara, Pistoia, Fidenza-Salsomaggiore, ….)
	L’obiettivo è quello di chiedersi come potranno le nostre città dare il proprio contributo al rispetto degli impegni presi a Kyoto attraverso la presa di coscienza da parte dei cittadini dei consumi energetici e delle conseguenze sul cambiamento climatico delle azioni, delle abitudini e dei desideri di ciascuno. 
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico (specificare un preventivo)

Risorse richieste.

	11

L’acqua: conoscenza e riappropriazione del territorio.
	Ambiente

Economia

Economia alternativa, stili di vita
	GLT Impronta Ecologica e Sociale, GdL Acqua e i Nodi in questi anni impegnati sul tema acqua  (Napoli, Palermo, Lodi, Varese, Biella, …..)
	Lavoro di informazione sul territorio (il piano di tutela delle acque in Italia); coinvolgimento di cittadini o di associazioni che lavorano già sull’argomento; coinvolgimento dei cittadini alla gestione pubblica; confronto con le amministrazioni pubbliche.

 
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Le risorse economiche per le riunioni comuni.

 

	12

Boicottaggio Coca Cola
	Economia, commercio, finanza Diritti sociali, civili

 
	Rete Italiana Boicottaggio Coca Cola (REBOC)
	Informare sugli abusi della multinazionale (in particolare la repressione sindacale in Colombia; risarcimento integrale delle famiglie delle vittime), sostenere il processo penale presso la corte di Atlanta, ottenere che la Coca Cola cambi radicalmente i suoi comportamenti e

rispetti il codice di condotta Coca-Cola esistente (Ginevra, 1977) in modo che garantisca le libertà sindacali e condizioni di lavoro dignitose.
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: 2.000 € o secondo disponibilità.

Risorse richieste: ufficio stampa, monitoraggio consumi Coca-Cola in Italia

	13

Consumo responsabile per la libertà di informazione
	Diritti sociali, civili
	CoRe
	Porre fine al monopolio televisivo - pubblicitario in Italia che si incarna nel conflitto di interessi di Berlusconi
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta
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	Titolo
	Area tematica
	Chi la propone alla Rete
	Obiettivo generale
	Cosa si chiede alla rete Lilliput

	14

Rispondiamo al black-out con il risparmio dei consumi
	Ambiente
	Nodo Lilliput di Pisa
	Concretizzare un programma di risparmio energetico nei consumi elettrici e di gas, in applicazione dei decreti del governo di centro sinistra.
	Adesione e diffusione;

Promozione insieme ai proponenti;

Organizzazione e promozione diretta;

Richiesta di aiuto tecnico al Glt IES, con la produzione di materiale di documentazione per la campagna dei nodi locali.

	15

Attivazione Distretti di Economia Solidale
	Ambiente
Economia alternativa, stili di vita
	GLT Impronta
	Promuovere presso i nodi la attivazione di reti locali di economia solidale (distretti), ovvero di circuiti economici di scambi tra le realtà di economia solidale presenti sul territorio: botteghe del mondo, GAS, agric. biologici, finanza etica, turismo resp., cooperative, coop. sociali, bilanci di giustizia, etc.
	Adesione e diffusione
Risorse richieste: ufficio stampa, promozione attraverso i canali interni ed esterni

	16

“Decennio 2001-2010 per una cultura di Pace e Nonviolenza per i bambini del mondo”
	Nonviolenza, pace, conflitti

Altro: Educazione alla pace e alla nonviolenza
	Segreteria del Comitato presso il M.I.R Sede di Padova,

 
	1-Fare approvare il progetto di legge “Disposizioni per la promozione di una cultura di pace e nonviolenza” n° 3610 proposta da 98 deputati il 30/1/2003.

2-Fare approvare dagli enti locali una delibera che finanzi iniziative specifiche sul decennio
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: 1000 euro

Risorse richieste: Nodi locali interessati, nuove adesioni al Comitato Italiano per il Decennio.

	17

Istituzione dei “Corpi civili di Pace europei” da parte del Cons. europeo
	Nonviolenza, pace, conflitti

Altro: Cooperazione
	M.I.R di Padova
	Fare approvare e finanziare dal Consiglio Europeo l’istituzione dei C.C.P.E proposta nel 10/02/1999 dal Parlamento Europeo.
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

Organizzazione e promozione diretta

Impegno economico: SI

Risorse richieste: umane (per esempio ragazze in servizio civile) e finanziarie

	18

Obiettivi del Millennio

No Excuse 2015
	Nonviolenza, pace, conflitti. Econ., comm., finanza. Economia altern., stili di vita. Diritti soc., civ.
	ONU – UNDP Agenzia per lo Sviluppo
	Ridurre la povertà e il divario nord/sud entro il 2015
	Adesione e diffusione

Promozione insieme ai proponenti

 

	19

GNU, Linux e dintorni: il consumo critico del futuro
	Economia, commercio, finanza

Economia alternativa, stili di vita

Diritti sociali, civili
	Stefano Barale
	Mettere in grado singoli, nodi ed associazioni di praticare una forma di consumo critico per cambiare i rapporti di forza sul campo tra le multinazionali e la gente
	Organizzazione e promozione diretta

 

	20

Terra Futura

(Fiera Incontro)

 
	Nonviolenza, ambiente, diritti sociali
	Fondazione culturale responsabilità etica e Centro SIeCI
	Favorire il cambiamento nonviolento verso la sostenibilità ambientale e l’equità attraverso l’incontro fra cittadini, imprese private ed istituzioni.
	Adesione diffusione promozione ed organizzazione e promozione diretta


 

